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ОПИС ДИСЦИПЛІНИ 

Вибіркова дисципліна «Кластери в творчій індустрії» передбачає ґрунтовний аналіз 

концепції кластеризації в креативних індустріях Особлива увага звертається на особливості 

організації та функціонування креативних кластерів в контексті сучасних соціально-

культурних практик в Україні, в тому числі і медіа-сфері. Характеризуються історичні 

передумови, теоретико-методологічні засади утворення й діяльності кластерів, їх 

організаційна та управлінська складова, ключові аспекти кластерної політики, механізми та 

інструменти розвитку креативних кластерів. Важливу роль відведено вивченню 

міжнародного досвіду розвитку креативних кластерів, аналізу національних та регіональних 

програм.  

Навчальна дисципліни побудована на нових методологічних підходах. При викладі 

матеріалу курсу  застосовуються інноваційні навчальні технології. 

 

СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ 

 

№ з/п Тема Результати навчання 

Завдання / 

способи 

контролю 

1 

Тема 1. Вступ до курсу 

«Кластери в творчій 

індустрії» 

Уміти визначати мету та завдання курсу. 

Знати його предмет, зміст та структуру. 

Засвоїти основні терміни і поняття. 

Аналізувати навчальну та наукову 

літературу до курсу. Розуміти специфіку 

й значення даної дисципліни у 

професійній діяльності журналістів. 

Поточне 

опитування 

2 

Тема 2. Історичні 

передумови виникнення 

кластерів 

Знати історичні, політичні, економічні, 

соціокультурні та інші передумови 

виникнення ідеї кластеризації. 

Поточне 

опитування 
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Історіографія  концепції кластерів 

українських і зарубіжних авторів. 

3 

Тема 3. Теоретико-

методологічні основи 

кластерів 

Сформувати понятійно-категоріальний 

апарат. Знати відправні начала, основні 

закони, принципи, правила формування 

кластерів. Новітні методологічні підходи 

до їх вивчення. 

Поточне 

опитування 

4 

Тема 4. Концептуальні 

засади формування 

кластерів 

Розрізняти концепції формування 

кластерів. Знати основні закономірності 

та стадійності формування  кластерних 

утворень. Орієнтуватися в  особливостях 

процесу їх формування. Уміти 

класифікувати кластери, аналізувати 

існуючі підходи до їх класифікації 

Поточне 

опитування 

5 

Тема 5. Принципи 

створення кластерної 

системи 

Уміти аналізувати передумови створення 

кластерної системи. Розуміти перешкоди 

для формування кластерних утворень. 

Оцінювати переваги використання 

кластерного підходу. 

Поточне 

опитування 

6 
Тема 6. Організаційні 

моделі кластерів 

Розрізняти структуру і форму кластерних 

систем. Знати ключові характеристики 

протокластеру, моноцентричної та 

поліцентричної кластерних моделей 

Поточне 

опитування 

7 
Тема 7. Сутність 

кластерної політики 

Знати загальні цілі кластерних політик, 

мету і завдання, механізми та інструменти 

їх реалізації. Уміти класифікувати 

структурні елементи кластерних політик 

Уміти аналізувати нормативно-правову 

базу в галузі інноваційної і кластерної 

діяльності 

Поточне 

опитування 

8 

Тема 8. Управління 

кластерними 

об’єднаннями 

Розуміти значення терміну «кластерний 

менеджмент». Розглянути існуючі моделі 

управління кластерами. Знати структуру 

органів управління. Виокремити кращі 

практики управління кластерами. Уміти 

визначати їх переваги та недоліки. 

Поточне 

опитування 

9 
Тема 9. Кластеризація 

креативних індустрій 

Знати визначення понять «креативні 

індустрії», «креативність», «креативний 

кластер». Простежити еволюцію 

креативних кластерів, розрізняти їх типи. 

Поточне 

опитування 

10 

Тема 10. Детермінанти 

кластеризації творчих 

індустрій 

Давати критичну оцінку категорії 

«креативний кластер». Визначати 

характерні ознаки креативних кластерів. 

Уміти характеризувати детермінанти 

кластеризації креативних індустрій 

Поточне 

опитування 



11 

Тема 11. Міжнародний 

досвід розвитку 

креативних кластерів 

Розглянути міжнародний досвід 

формування кластерів. Уміти аналізувати 

стратегії розвитку кластерів зарубіжних 

країн. Національні програми 

кластеризації. Оцінити можливість 

використання зарубіжного досвіду 

кластеризації в українських реаліях. 

Поточне 

опитування 

12 

Тема 12. Особливості 

організації креативних 

кластерів в Україні 

Уміти виявляти спільні і відмінні 

особливості організації креативних 

кластерів в Україні. Оцінювати стан 

кластерного розвитку в нашій державі. 

Поточне 

опитування 

13 
Тема 13. Інноваційні 

кластери 

Досліджувати підходи до визначення 

поняття “інноваційний кластер”. Розуміти 

важливість інноваційної складової 

кластерів. Знати принципи формування 

інноваційних кластерів, уміти визначати 

їх сутність та значущість. 

Поточне 

опитування 

14 
Тема 14. Кластерні 

ініціативи в медіа-сфері 

Розуміти сутність термінів кластерна 

ініціатива та програма. Уміти визначати 

механізми та обирати інструменти для 

розвитку кластера в обраній галузі. 

Поточне 

опитування 
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ПОЛІТИКА ОЦІНЮВАННЯ 

Політика щодо дедлайнів і перескладання. Для виконання індивідуальних завдань і 

проведення контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. Перескладання модулів 

відбувається з дозволу дирекції факультету за наявності поважних причин (наприклад, 

лікарняний).  

Політика щодо академічної доброчесності. Використання друкованих і електронних 

джерел інформації під час контрольних заходів та екзаменів заборонено.  

Політика щодо відвідування. Відвідування занять є обов’язковим компонентом 

оцінювання. За об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, хвороба, 

закордонне стажування) навчання може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із 

керівником курсу з дозволу дирекції факультету. 
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ОЦІНЮВАННЯ 

Остаточну оцінку за дисципліну розраховують таким чином: 

 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2 Заліковий модуль 3 

30% 40% 30% 

1. Усне опитування 

(тестування) на заняттях:  

8 тем по 5 балів – max 40 

балів.  

2. Письмова робота – 

max 60 балів.  

1. Усне опитування 

(тестування) на заняттях:  

6 тем по 5 балів – max 30 

балів. 

2. Письмова робота – max 70 

балів.  

1. Підготовка КПІЗ – max 40 

балів.  

2. Захист КПІЗ – max 40 балів.  

3. Участь у тренінгах – max 20 

балів. 

 

Шкала оцінювання студентів: 

 

Підсумковий бал Оцінка за традиційною шкалою 

 залік 

90-100  

зараховано 89-70 

60-69 

26-59 не зараховано 

1-25 
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