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Опис дисципліни 

 

Метою вивчення дисципліни «Міжнародний бізнес» є формування у майбутніх фахівців 

знань у сфері організації і управління бізнесом на міжнародних ринках з урахуванням усіх 

факторів міжнародного бізнес-середовища. Дисципліна «Міжнародний бізнес» дає теоретичну та 

практичну підготовку майбутнім фахівцям щодо розвитку різноманітних видів міжнародного 

бізнесу та управління ними, дослідження впливу факторів міжнародного бізнес-середовища на 

діяльність компанії, формування ефективних міжнародних бізнес-стратегій, виявлення 

особливостей бізнес-етикету різних країн, формування корпоративної культури та корпоративного 

іміджу компанії та міжнародних ринках, розвитку програм соціальної відповідальності бізнесу на 

міжнародних ринках. 

Структура курсу 

 

 

Тема Результати навчання Завдання 

Міжнародний бізнес в епоху 

глобалізації 

Знати сутність міжнародного бізнесі та 

підходи до нього. Розуміти сутність 
глобалізацій них процесів у світі. 

Опитування кейси 

Види міжнародного 

бізнесу 

Знати сутність та види міжнародного бізнесу. Опитування 

кейси 

Інтернаціоналізація бізнесу 

як основа глобалізації 

Знати сутність, форми та етапи 

інтернаціоналізації. 
Кейси 

Міжнародне бізнес- 

середовище 

Вміти аналізувати фактори міжнародного 

бізнес-середовища. 
Опитування 
кейси 

Роль культури в 

міжнародному бізнесі 

Розуміти особливості впливу різноманітних 

культур на міжнародну бізнес-діяльність. 
Кейс 

Міжнародний бізнес- 

етикет 

Знати особливості бізнес-етикету 

усіх країн. 

Опитування 

кейси 

Силабус курсу 

 

Міжнародний бізнес 

Ступінь вищої освіти – бакалавр 

Освітньо-професійна програма «Міжнародні відносини, суспільні 

комунікації та регіональні студії» 

Рік навчання: 3, Семестр: 5 

Кількість кредитів: 5 

Мова викладання: англійська 
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Стратегія 

міжнародного бізнесу 

Вміти розробляти стратегії 

міжнародного бізнесу. 
Кейси, 

завдання 

Корпоративний імідж 
та брендинг в 
міжнародному бізнесі 

Вміти формувати корпоративний 
імідж та брендинг в міжнародному 
бізнесі. 

Кейси, 

завдання 

Соціальна 

відповідальність в 

міжнародному бізнесі 

Знати особливості соціальної 

відповідальності в міжнародному 

бізнесі. Вміти розробляти 

соціальні програми для 

міжнародного бізнесу. 

Кейси, 

завдання 
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Політика оцінювання 
● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Для виконання індивідуальних завдань і проведення 

контрольних заходів встановлюються конкретні терміни. Перескладання модулів відбувається із дозволу 

деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).    

● Політика щодо академічної доброчесності: Використання друкованих і електронних джерел 

інформації під час контрольних заходів заборонено.  

● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання. За 

об’єктивних причин (наприклад, карантин, воєнний стан, хвороба, закордонне стажування) навчання 

може відбуватись в он-лайн формі за погодженням із керівником курсу з дозволу дирекції інституту. 

 

Оцінювання 

Підсумковий бал (за 100-бальної шкалою) з дисципліни «Міжнародний бізнес» 

визначається як середньозважена величина, в залежності від питомої ваги кожної складової 

залікового кредиту: 

 

Заліковий модуль 1 Заліковий модуль 2 Заліковий модуль 3 

30% 40% 30% 

1. Опитування (тестування) під 

час заняття (Тема 1-4 по 

10 балів) = макс. 40 балів. 

2. Письмова робота = макс. 60 

балів. 

1. Опитування (тестування) під 

час заняття (Тема 6-9 по 10 балів) 

= макс.40 балів. 

2. Письмова (контрольна) робота 

= макс.60 балів. 

1. Активні участь у тренінгу 

 = макс.20 балів 

2. Написання КПІЗ, на основі 

сформованих індивідуальних 

завдань = макс.50 балів. 

3. Захист КПІЗ = макс.30 

балів. 

Шкала оцінювання: 

 

 

За шкалою 
університету 

За національною 
шкалою 

За шкалою ЕСТS 

90-100 відмінно А (відмінно) 

85-89 
добре 

В (дуже добре) 

75-84 С (добре) 

65-74 задовільно D (задовільно) 

60-64 задовільно Е (достатньо) 

35-59 незадовільно FX (незадовільно з можливістю повторного складання) 

1-3 F (незадовільно з обов’язковим повторним курсом) 

 

 


