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Дисципліна “ Туристичні дестинації ” спрямована на поглиблення теоретико-методичних знань 
студентів щодо основ формування й розвитку туристичних дестинацій і набуття практичних навичок 
ефективного управління дестинаціями у динамічному соціальному, природному, технологічніому та 
економічному середовищі. 

Структура курсу 
 

Години 
(лек. / сем.) 

Тема Результати навчання Завдання 

 6 /6 Тема 1. Теоретичні 
основи формування і  
розвитку туристичних дест
инацій 

 
Понятійно-категоріальний апарат: туристський 
центр, центр туризму, туристський регіон, 
туристська зона. Ознаки дестинації. Модель 
дестинації. Теорії розвитку туристичних дестинацій.   
 

поточне 
опитування 

6 / 6 Тема 2. Методологія 
дослідження туристичних 
дестинацій 

Знати: Цілі та напрями досліджень туристичних 
дестинацій. Показники оцінювання стану і розвитку 
туристичних  дестинацій. Методи дослідження 
туристичних дестинацій. Оцінка ринкових тенденції і 
ринкової продуктивності дестинації. 
Аналіз конкурентоспроможності дестинації. 
Методика оцінки дестинації з огляду ефективності її 
розвитку. Ефективність управління туристичними 
дестинаціями. Методи планування та 
прогнозування розвитку туризму. Розробка та 
обгрунтування програм розвитку туризму в 
дестинації. 

тести 

6 / 6 Тема 3. Маркетинг 

туристичних 

Знати: сутність територіального маркетингу. 
Комплекс маркетингу туристичної дестинації. 
Маркетинговий підхід до формування туристичного 

опитування 



   

2 
 

дестинацій продукту дестинації.  
Інформаційно-аналітичне забезпечення маркетингу 
туристичної дестинації. 
Особливості формування та реалізації 
маркетингової стратегії дестинації.  
 

6/6 Тема 4. Кластери як 
необхідна умова 
ефективного розвитку 
туристичної дестинації. 

Знати: кластерний підхід до місцевого економічного 
розвитку. Переваги кластерного підходу.  Методика 
кластерного аналізу економіки території. Відбір 
структурних показників. Оцінювання рівня відносної 
концентрації галузей. Визначення кластерів. 
Складання кластерної карти економіки дестинації. 
Кластерні стратегії в Європі. Проблеми розвитку 
кластерів. Основні напрями сприяння розвитку 
туристичних кластерів у світовій практиці. Реалізація 
державно-приватного партнерства у кластерній 
економіці. Кластери та інноваційний розвиток 
України. 

ситуаційні 
завдання 

6 /6 
Тема 5. Формування 

оптимальної моделі 
стратегічного управління 
туристичними 
дестинаціями в контексті 
сталого розвитку. 

Знати: туристська дестинація як управлінська 
категорія.  Управління територіальними 
рекреаційно-туристськими системами. Форми, 
методи та механізми управління туристичними 
дестинаціями.  Життєвий цикл туристичної 
дестинації. Еволюція циклу туристичної дестинаціії. 
Фази розвитку туристичних дестинацій. Управління 
туристичними дестинаціями на різних етапах 
життєвого циклу. Формування бренду та іміджу 
туристичних дестинацій. Мультикорисний товар. 

ситуаційні 
завдання 
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● Політика щодо дедлайнів та перескладання: Роботи, які здаються із порушенням термінів без 
поважних причин, оцінюються на нижчу оцінку (-20 балів). Перескладання модулів відбувається із 
дозволу деканату за наявності поважних причин (наприклад, лікарняний).    
● Політика щодо академічної доброчесності: Усі письмові роботи перевіряються на наявність 
плагіату і допускаються до захисту із коректними текстовими запозиченнями не більше 20%. 
Списування під час контрольних робіт та екзаменів заборонені (в т.ч. із використанням мобільних 
девайсів).  
● Політика щодо відвідування: Відвідування занять є обов’язковим компонентом оцінювання, 
за яке нараховуються бали. Пропущені заняття без поважних причин повинні бути відпрацьовані на 
консультаціях. До змістових модулів не допускаються студенти, які мають не відпрацьовані пропуски  
без поважних причин. 
За об’єктивних причин (наприклад, хвороба, міжнародне стажування) навчання може відбуватись в 
он-лайн формі за погодженням із керівником курсу.  

Оцінювання 
 

Остаточна оцінка за курс розраховується наступним чином: 

Види оцінювання % від остаточної оцінки 

Опитування під час занять – усно  10 

Модуль 1 (теми 1-2) – письмове опитування 20 

Модуль 2 (теми 3-5) – обговорення кейсів, письмове опитування   20 

Виконання індивідуальних завдань згідно тем курсу ( дослідження, 
практичні рекомендації)  (теми 1-5) – індивідуальна письмова 
робота 

10 

Екзамен (теми 1-5) – екзаменаційні питання    40 

 
Шкала оцінювання студентів: 

ECTS Бали Зміст 

A 90-100 відмінно 

B 85-89 добре 

C 75-84 добре 

D 65-74 задовільно 

E 60-64 достатньо 

FX 35-59 незадовільно з можливістю повторного складання 

F 1-34 незадовільно з обов’язковим повторним курсом 

 


